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I. Cennik pakietow ustug reklamowych Kursola.pl

standard+ standard
(bezptatny) (bezptatny)

premium

(ptatny) cechy pakietu

v v v nieograniczona liczba szkolen i artykutow
v v v 1

v v v [wkrétce]

v v [wkrotce] 3
v v adres e-mail i www

v numer Skype, GG

v 4

v

v

v

v

(w 4 miejscach serwisu + na
gtéwnej stronie) °

AN

0 PLN* 0 PLN
(na zawsze) (na zawsze)

300 PLN**
6 m-cy

* Pakiet dostepny bezptatnie w zamian za zamieszczenie linku do Kursola.pl
** Gwarancja satysfakgiji albo zwrot pieniedzy

Wszystkie ceny netto, VAT 22%.

Objasnienie cech pakietow:

1. dane kontaktowe i prezentacja firmy
“® Ustuga w ramach pakietéow Premium, Standard+ oraz Standard

Kazda firma szkoleniowa, niezaleznie od wykupionych ustug, moze catkowicie bezptatnie
opublikowaé¢ w swoim profilu:

- notke o firmie,

- dane teleadresowe,

- dowolng liczbe artykutéw (promocja przez wiedze).

Ponadto, automatycznie bedziemy w nim wyswietlaé:

- typowg tematyke publikowanych przez firme ofert (specjalizacje firmy),
- petng liste biezgcych ofert,

- opinie klientow,

- formularz kontaktowy.
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statystyki Twoich szkolen [wkrotce]

Kursola jest jeszcze w fazie testow. Usfuga bedzie dostepna wkrotce — w ramach pakietéw
Premium, Standard+ i Standard.

O kazdej Twojej ofercie dowiesz sie:

- ile razy wyswietlita sie na listach wynikéw,
- ile razy zostata przeczytana (kliknieta),

- ile zalgzkéw transakcji wygenerowata,

- ile warte byly te zalgzki.

Dowiesz sie tez jak Twoje oferty wypadajg w poréwnaniu z konkurencja.

statystyki — czego szukajg czytelnicy [wkrotce]

Kursola jest jeszcze w fazie testow. Ustuga bedzie dostepna wkrotce — w ramach pakietow
Premium i Standard+.

Uzyskasz odpowiedzi na pytania:

- jakich szkolen szukajg klienci,

- 0 co pytajg wyszukiwarke i ktére kategorie tematyczne przegladaja,
- oferty z jakiej kategorii tematycznej sg najefektywniejsze,

- wiele innych.

callback
‘B Ustuga w ramach pakietu Premium

Jak to dziata?

Klienci podajag swoj telefon, a Twoja firma oddzwania (numer do klienta przekazujemy Ci
mailem). Dzieki temu masz wiecej szans na sprzedaz. Funkcja jest domysinie wytaczona, mozesz jg
wigczy¢

Jak to wyglada?

Taki formularz zobaczg czytelnicy Kursoli przy kazdej Twojej ofercie i w profilu Twojej firmy.
Moga poprosi¢ o kontakt: 'szybki', 'dzisiaj' i ‘jutro’.

Zostaw swoj numer. Organizator
oddrwoni!

Twdj nr telefonu

kiedy? ™
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wyroéznienie szkolen na listach wynikéw

“® Ustuga w ramach pakietu Premium
Tytut Twojej oferty zawsze znajdzie sie ponad ofertami z pakietu Standard na wszystkich listach
wynikéw.

Jak to wyglada?
oA A oo wonkasi B Formen nawizacy

korsolap

Tu muten
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Enale fismy 5 oberily). Za duze? Filng olery ub wrbee podiategariy

ETT
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ok
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&_ " ik a
-
. 800 5 Frosotyp g

AT e, Dustm

wyroznienie szkolen w newsletterze

“® Ustuga w ramach pakietu Premium

W cotygodniowym newsletterze wysytamy czytelnikom oferty ze wskazanych przez nich podkategorii
tematycznych, po 15 w kazdej. Oferty Premium majg pierwszenstwo w publikacji, ponadto
wyswietlane sg zawsze ponad ofertami z pakietu Standard.

Oferty dia tematu [ jakos agistyka -> ekologia ]

550 1 TestFS
Transport odpaddw w rucha krajowym w
dwistle cbowigrujacych priepisdw
[szkolenio testowe]

Oferty dia tematu [ infc atyka | komputery -> administracja systema
]

450 o Training Masters

Zarzgdzanie be rpiecrenstwem sysiemaw
informatyczrych [konferencja testowa]

1500

Oferty dia tematu [
*]

4300 0
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7. wyroéznienie szkolen na listach “Podobne oferty”
“® Ustuga w ramach pakietu Premium

W boksie 'Podobne szkolenia' pokazujemy po 5 ofert najbardziej zblizonych do aktualnie przez
czytelnika czytanej. Kiedy ofert podobnych jest wiecej, pierwszenstwo majg oferty Premium.

Podobne oferty

Srkiciene £ hodowanis lormularsy

Eleidysna windykacia
naleinasci - aspekt negociacyny

Busingss Chinese
Limnux w mulimedeach | reidamie
Test formulaza 4

Adobe llusirator ©53

wrtoma warty frovssrns ey

8. wyréznienie na liscie firm szkoleniowych
“® Ustuga w ramach pakietu Premium

Nazwa Twojej firmy zawsze znajdzie sie wyzej niz nazwy firm z pakietu Standard.

WA A Wisok soniast B Pomin nawigacy
ETATUNIwATES fj b criciena B Actrkety 2
Tia i
Znapd: coganizatora Prgularse climty
Tesii5
— ] “‘ Pl ® Peainae L padusacy
LA 84 s
P -
;_. Trarang Mantsry
e
Pasi
i
Tarm
Wk
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9. ekspozycja logo
“® Ustuga w ramach pakietu Premium

Przy kazdej odstonie gtéwnej strony system losuje 5 firm szkoleniowych Premium, ktérych logotypy
sa wyswietlane w eksponowanym miejscu. System dba, by kazdy logotyp wyswietlany byt réwnie
czesto.

Dodatkowo, logo eksponowane jest:

- na wszystkich listach wynikéw ofert - przy kazdej ofercie firmy:

P

Training Masters
D I ** **

kursola-p

Fieraoks polscs

msie|

=3 :u-u.nu-cu mssperscraing fUriskLk k A I

- na liscie firm szkoleniowych:

P
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- na stronie opisu szkolenia:

SRR iyss s B P gy

108 Faaay carus (s

T rorasy nieran Sens, Japoa PO - ) agea i
-yt =
Progrem | pripietes miormace “

- na stronie-profilu firmy:

kl..-rso_ll::p‘L_ e I Ty ‘/.

Bt e =

Hentakt £ organizatorem.
- Training Masters Trairirs Maviers
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Il. Dodatkowe ustugi reklamowe

Dostepne niezaleznie od wykupionego pakietu.

nazwa ustugi ceny

1. hotweek (intensywna promocja wybranej oferty)/ tydzien 100 PLN

2. banner 468x60 na gtéwnej stronie/ 1000 odston [wkrotce] 100 PLN

150 PLN

3. artykut sponsorowany/ tydziehn

inne formy reklamy - do uzgodnienia: reklama@kursola.pl

Wszystkie ceny netto, VAT 22%.

1. hotweek

Jak to dziata?

Twoja oferta nie ominie zadnego czytelnika Kursoli. Zobaczy jg na gldwnej stronie (w
eksponowanym miejscu):

Oferty promowane

Efeitywna windykaga nalenosd - aspekd negociacyjny

Ochiona aaAych 08000wyeh w praktyce bankows

W czym choesz sig doszkolic?
- s e aeiesa Wi Garnay D duteiret LEFE N | b s

Kiedy wskaze szukany temat, wojewodztwo czy inne kryterium, zobaczy liste pasujgcych ofert - a
Twojg oferte u samej gory tej listy:
kdtsolapl o YT

Znabeibny 13 oberifyl Za dutn” Filrg ofey ks wybied poduategony

Warscia posmea
= wmivjginedcl cosbiste (2] fgiykowe (2) peawo | finanse (7) Freatuad
kad markating | spraedat (1 koié | logissyka (71 i
Wywiet! ko oterty ey (@) ating | spraedak (1) Jahoid | logistyka {3) :
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Zobaczy ja takze u gory newslettera. Bedzie promowana na liscie "podobnych ofert" (lista
wyswietlana jest m.in. pod opisami ofert konkurencji).

banner [wkroice]

Jak to dziata?

- animowany lub statyczny prostokat o standardowych wymiarach 468x60px,
- umieszczony w uzgodnionym miejscu serwisu,

- waga do 15kB,

- format: JPEG, GIF, SWF,

- podana cena dotyczy 1000 odston,

- banner moze rotowa¢ z bannerami innych reklamodawcow.

Inne formy reklamy display - do uzgodnienia reklama@kursola.pl

artykut sponsorowany

Jak to dziata?

Przez tydzien link do artykutu wyswietla¢ bedziemy:
- w eksponowanym miejscu gtéwnej strony Kursoli

Dia form szkoleniowych

vrsola-pl = n

SIMOLENA
W czym chcesz sie doszkolié?

B daemawe Bt owednd TEFS | s 2 ranatem

Szkoleniy wg Powiedz nam cod 0 8obie. a masremy cdpswiedns 5ok

.......

- na listach artykutow,
- potencjalnie takze na listach Podobne artykuty.
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lll. Win-win (bezptatna promocja)

Gdzie tkwi haczyk? Nie ma haczyka. By skorzysta¢ z ustug bezptatnych zadbaj o wysoka jakosc¢
prezentacji firmy i jej ofert. Ty robisz cos dla naszych czytelnikéw, my robimy cos dla Ciebie. Win-win.

nazwa ustugi

1. artykut ekspercki

2. promowanie szczegdtowo opisanych ofert

3. pozycjonowanie ciekawych ofert

4. promowanie aktywnych firm (na gtéwnej stronie)

5. promowanie wyspecjalizowanych firm

1. artykut ekspercki

Jak to dziata?

Artykut bedzie promowany tak jak artykut redakcyjny czy sponsorowany, m.in. na gtéwnej stronie, a
takze na pozostatych podstronach serwisu poprzez mechanizmy ,podobne artykuty” i ,popularne
artykuty”.

Co musisz zrobi¢?

Skonsultowac¢ z nami temat artykutu (reklama@kursola.pl), napisa¢ go i uzyska¢ akceptacje
ostatecznego ksztattu.

Czytelnicy Kursoli zyskuja:

- wiecej ciekawej wiedzy.

Ty zyskujesz:

- wizerunek eksperta, specjalisty w temacie,
- nawigzanie pozytywnej relacji z klientem poprzez zaoferowanie mu przydatnej wiedzy,
- czestszy kontakt czytelnikdw z nazwa/logo firmy.

2. pozycjonowanie szczegoétowo opisanych ofert

Jak to dziata?

Im wiecej informacji o ofercie podasz, tym czesciej i wyzej bedziemy jg wyswietla¢ na listach.
Im wiecej informacji o swojej firmie podasz, tym czesciej i wyzej bedziemy jg wyswietla¢ na liscie
firm szkoleniowych.

Co musisz zrobi¢?
Mozliwie kompletnie wypetnia¢ formularze.
Czytelnicy Kursoli zyskuja:

- wyczerpujgce informacje o dostepnych szkoleniach, usuwajgce wszystkie watpliwosci i
pozwalajgce podjgé¢ decyzje o zakupie.

Ty zyskujesz:

- wzrost ogladalnosci ofert,
- wzrost sprzedazy.
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pozycjonowanie ciekawych ofert

Jak to dziata?

Oferty relatywnie najczesciej czytane pokazujemy na wyzszych miejscach list wynikow.
Ponadto, 6 topowych ofert wyswietlamy na gtéwnej stronie, na liscie wynikéw artykutéw i na liscie
wynikéw firm szkoleniowych.

Co musisz zrobié¢?

Zaoferowac szkolenie o tematyce trafiajgcej w potrzeby klientow. Opracowaé mozliwie ciekawe,
intrygujgce tytuty ofert, ktére bedg motywowac czytelnikdw do klikniecia (przeczytania).

Czytelnicy Kursoli zyskuja:

- ciekawsze oferty,

- lepiej sprecyzowane tytuty ofert.
Ty zyskujesz:

- wzrost oglgdalnosci oferty,

- wizerunek lidera w branzy,

- wyeksponowanie rekomendacji od czytelnikow,
- wzrost sprzedazy.

promowanie aktywnych firm (na gtéwnej stronie)

Jak to dziata?

Na gtéwnej stronie pokazujemy 5 firm szkoleniowych, ktére majg aktualnie najwiecej
opublikowanych ofert.

Co musisz zrobié¢?

Wprowadzi¢ mozliwie duzo réznorodnych, aktualnych ofert szkoleniowych. Zwr6¢ uwage, ze
nieuzasadnione mnozenie ofert (np. bardzo podobnych lub aktualnie niedostepnych) zniecheci
czytelnikoéw i jest niezgodne z regulaminem Kursoli.

Czytelnicy Kursoli zyskuja:
- szeroka baza ofert.
Ty zyskujesz:

- wzrost ogladalnosci profilu firmy i jej ofert,
- wizerunek lidera w branzy szkoleniowej,
- wzrost liczby kontaktéw czytelnikéw z markg firmy.

promowanie wyspecjalizowanych firm
Jak to dziata?

Czytelnik, ktory wybierze kategorie tematyczng, zobaczy po lewej stronie liste 5 firm
szkoleniowych, ktére umiescity w niej najwiecej ofert.

Co musisz zrobi¢?

Wprowadzi¢ mozliwie duzo réznorodnych, aktualnych ofert szkoleniowych w wybranych
kategoriach. Zwré¢ uwage, ze nieuzasadnione mnozenie ofert (np. bardzo podobnych lub aktualnie
niedostepnych) zniecheci czytelnikdw i jest niezgodne z regulaminem Kursoli.

Czytelnicy Kursoli zyskuja:
- szeroka baza ofert
Ty zyskujesz:

- wzrost ogladalnosci profilu firmy i jej ofert,
- wizerunek specjalisty w temacie,
- czestszy kontakt czytelnikdw z nazwa/logo firmy.
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